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Heinz Lohmann Symposium gibt Antworten auf Emihrungsfragen der Zukunft

September 1997

Die ,,Erndhrung von libermorgen® stand im Mittelpunkt des ersten Heinz Lohmann
Symposiums, das in Kéln stattgefunden hat. 200 Giste aus Verbanden, Verbraucher-
organisationen, Wissenschaft und Lebensmittelindustrie verfolgten die Informations-
veranstaltung, die zukiinftig zu einem fixen Bestandteil des Branchenkalenders wer-
len soll. Bei der Premiere zeichneten Vertreter der Wissenschaft ein umfassendes
Bild der Emihrungsgewohnheiten in der Bundesrepublik und versuchten, daraus
Zukunftstrends abzuleiten. Neben den Emahrungsgewohnheiten und neuen Qua-
litatskriterien der Verbraucher wurde auch der Aspekt der Verunsicherung der Kon-
sumenten gegeniiber Lebensmitteln diskutiert sowie die Frage nach der Bereitschaft
gestellt, fiir die eigenen Vorstellungen tiber gesunde Ernihrung entsprechend mehr
auszugeben.

In der Erdffnungsansprache zum Symposium hatte AuBenminister a.D. Hans-
Dietrich Genscher eine politische Perpektive Europas im Rahmen zunehmender
Globalisierung entworfen und dabei zugleich vor einer gesamteuropaischen Insel-
losung und Protektionismus gewarnt. Erich Wesjohann hatte im Namen des Stif-
tungskuratoriums in seiner Begriifung zu einer sachlichen Diskussion iber die
lebenswichtigen Erndhrungsfragen der Gegenwart und Zukunft aufgerufen; ange-
sichts von Lebensmittelskandalen, eines gestdrten Verbrauchervertrauens in die
Jualitat vieler Lebensmitte] sowie enormer Kosten fiir ernahrungsbedingte Krank-
heiten seien kritische Fragen und intelligente Anworten ohne Scheuklappen er-
forderlich.

Kerngegenstand war eine vom Meinungsforschungsinstitut FORSA exklusiv fiir die
Stiftung erstellte Studie iiber die Einstellungen der Konsumenten und die Erwar-
tungen der Experten iiber die Zukunft der Eméhrung. ,Die Deutschen und ihre
Emidhrung - Was werden wir iibermorgen essen?“ lautete der Titel der Unter-
suchung, und die Meinungsforscher versuchten darin, die entscheidenden Entwick-
lungslinien aufzuspiiren, die das zukiinftige Ernahrungsverhalten maBgeblich
charakterisieren werden. Vor allem das Ef- und Erndhrungsverhalten der jungen
Generation im Unterschied zu hoheren Altersgruppen stand im Mittelpunkt, um auf
diesem Wege Hinweise auf zukiinftige Trends zu ermitteln.
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Jungere Birger unter 30 Jahren zeigten dabei durchaus widerspriichliche Ver-
haltensnruster: So kommen hier vegetarische Mahlzeiten und »Bioprodukte® iiber-
durchschnittlich haufig auf den Tisch, auch ist die Vorliebe fiir Gefliigelprodukte
tendenziell etwas stirker ausgepragt. Im Kontrast zu dieser Orientierung am Leitbild
gesunder Erndhrung steht die bei den jiingeren Konsumenten ausgeprigtere Toleranz
gegeniiber verarbeiteten und konservierten Produkten wie Tiefkiihlkost, Konserven,
Fertiggerichten und Fast Food. Die in einem zweiten Untersuchungsschritt ebenfalls
abgefragten Pléne und Prognosen von Experten aus Industrie und Handel zeigten,
daf} hier durch einen Ausbau der entsprechenden Produktlinien reagiert wird: Mehr
Convenience-Produkte, Single-Portionen, Frischkost und gesundheitsfordernde
Nahrungsmittel werden in Zukunft auf die Verbraucher warten.

Auch die Einstellungen gegeniiber den sich abzeichnenden Neuentwicklungen im
Food-Sektor wurden untersucht. Neuartige Nahrungsmittel wurden mit Ausnahme
von Produkten aus fremden Kulturkreisen iberwiegend skeptisch eingeschatzt, bei
entsprechend geringer Kaufbereitschaft. Allerdings lie sich die hiufig publizierte
emhellige Ablehnung von Produkten aus gentechnischen Verfahren nicht bestitigen.

Okologisch-ethische Aspekte sind fiir die befragten Verbraucher wichtig, treten bei
der Kaufentscheidung aber aus pragmatischen Griinden oft in den Hintergrund. Zu
hohe Preise, mangelndes Vertrauen in die Qualitit und geringe Verbreitung von
,»Bioprodukten® im Handel werden hiufig als Begriindung genannt. Die Experten aus
Industrie und Handel verwiesen in diesem Zusammenhang auch auf das Fehlen ein-
heitlicher Kriterien fiir 6kologisch erzeugte Lebensmittel.

Die 1997 ins Leben gerufene Heinz Lohmann Stiftung ist nach dem Griinder der
.ohmann & Co. AG benannt, die durch die Gefliigelmarke ,,Wiesenhof* dem Ver-
braucher bestens bekannt ist. Heinz Lohmann hatte als Vorreiter seiner Branche
wegweisende Qualititskonzepte verwirklicht und dabei konsequent die Nutzung
wissenschaftlicher Erkenntnisse fiir die landwirtschaftliche Praxis und sein Unter-
nehmen vorangetrieben.

Die gemeinnniitzige Heinz Lohmann Stiftung unterstiitzt Wissenschaft und
Forschung tiber die Zukunft der Erndhrung und des Emé#hrungsverhaltens sowie die
Publikation der entsprechenden Ergebnisse; Arbeitsgebiete sind die Verbesserung
der Qualitiat von Lebensmitteln, die Optimierung ihrer Produktionsbedingungen und
die Erforschung des Verbraucherverhaltens. Neben dem jahrlich stattfindenden
Symposium wird die Stiftung ab 1998 jedes Jahr den Heinz Lohmann Preis fiir die
besten wissenschaftlichen und journalistischen Arbeiten zum Thema ,,Gesunde
Emihrung® vergeben.

Bei Riickfragen: Ringpress
Postfach 15 03 51 60063 Frankfurt/Main
Tel.: 069/970 70 40 Fax: 069/970 70 440
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DIE DEUTSCHEN UND IHRE ERNAHRUNG
- WAS WERDEN WIR UBERMORGEN ESSEN? -

Eine kurze Zusammenfassung der wichtigsten Ergebnisse

1. Vorbemerkung

Ziel der vorliegenden Untersuchung' war es naturgemaB nicht, gesicherte Antworten auf die Frage
. Was werden wir itbermorgen essen?* zu finden, sondern vielmehr mogliche Entwicklungslinien
aufzuzeigen, die das zukiinftige Emahrungsverhalten maBgeblich charakterisieren und prégen wer-
den. Die Untersuchung versucht sich der zentralen Fragestellung auf drei Wegen zu ndhemn. Im
Rahmen der Bevolkerungsbefragung wurden zum einen Verhaltensabsichten und Einstellungen ge-
geniiber sich abzeichnenden Neuentwicklungen ermittelt, zufi anderen untersucht, inwieweit sich
das EB- und Erndhrungsverhalten der ,jungen Generation von dem hoherer Altersgruppen unter-
scheidet. Unter der Annahme, daB es sich hierbei weniger um reine Alterseffekte, sondern vielmehr
um Einstellungen und Verhaltensweisen handelt, die auch das zukiinftige Emahrungsverhalten dieser
Generation wesentlich mitbestimmen werden, lassen sich aus dieser Querschnittsanalyse wichtige
Hinweise auf zukiinftige Trends ermitteln.

Da das Emahrungsverhalten der Biirger wesentlich auch durch das Angebot des Lebensmittelmarktes
beeinfluBt wird, wurden in einem zweiten Schritt Experten aus Handel und Industrie zu ihren Planen
und Prognosen befragt, wobei jeweils zehn der fiihrenden Unternehmen der Lebensmittelbranche
beriicksichtigt wurden.

' Die im nachfolgenden dargestellten Ergebnisse beruhen auf einer Untersuchung, die forsa Gesellschaft fir
Sozialforschung und statistische Analysen mbH, Dortmund und Berlin im Aufirag der Heinz Lohmann
Stiftung durchgefithrt hat. Im Rahmen der représentativen Bevdlkerungsbefragung wurden insgesamt 1.000
iiber 14 Jahre alte, nach einem systematischen Zufallsverfahren ausgewéhlte Biirgerinnen und Biirger in Ost-
und Westdeutschland beftagt. Die Erhebung fand vom 1. bis 23. Juli 1997 mit Hilfe computergestiitzter
Telefoninterviews statt. Die Experteninterviews wurden vom 13. bis 29. August 1997 telefonisch durchgefuhrt.
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2. Kriterien zur Auswahl von Lebensmitteln: Eine Kundentypologie

Anhand einer Skala von -5 bis +5 wurde die subjektive. Wichtigkeit von 18 verschiedenen Kriterien
fir die Auswahl von Lebensmitteln untersucht. Mit Hilfe einer hierarchischen Clusteranalyse, bei der
die Befragten schrittweise nach groBtmaoglicher Ahnlichkeit hinsichtlich der Bewertung der Kriterien
gruppiert wurden, wurden insgesamt sechs Kundentypen identifiziert.

Verbraucherstruktur
Gruppierung nach Entscheidungskriterien bei der Auswahl von Lebensmittein

diatorientierte Kunden
hedonistische Kun-
den 7

gesundheitsorientierte
Kunden

gesundheits- und
umweltbewulbte

Kunden
kritische Kunden

preisbewulte
Genieflter
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Gleichwohl den ,hedonistischen® und den ,didtorientierten” Kunden gegenwirtig nur relativ wenige
Biirger zuzuordnen sind, sind diese beiden Typen von besonderem Interesse fiir die Fragestellung der
Untersuchung. So sind unter diesen Kunden iiberdurchschnittlich haufig die Jingeren (14- bis
29jahrige) zu finden, wobei dem ersten Kundentyp vor allem die jungen Manner, dem zweiten Kun-
dentyp insbesondere die jungen Frauen zuzuordnen sind.

Die ,hedonistischen Kunden® zeichnen sich dadurch aus, daB fiir sie eigentlich nur der gute Ge-

schmack von Produkten zihlt. Gesundheitliche Aspekte der Eméhrung sind fiir diesen Typ genauso

wie okologisch-ethische Kriterien nur von untergeordneter Bedeutung. Die ,,didtorientierten Kun-

~ den* hingegen messen der gesundheitsférdernden Wirkung von Lebensmitteln sowie insbesondere
dem Kalorien- und Fettgehalt deutlich mehr Bedeutung als der Durchschnitt der Bevolkerung bei.
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3. Interesse an Ernidhrungsfragen

An Emahrungsfragen sind zwei Drittel aller Biirger sehr stark interessiert oder interessiert, ein Drit-
tel hat daran nur wenig oder iiberhaupt kein Interesse. Interesse besteht besonders an den Themen
.gesunde Erndhrung™, , kalorienarme Ernahrung®, , Naturkost™, ,,vegetarische Eméhrung® und

. Vollwertkost™,

Die am haufigsten genutzte Quelle, um sich {iber Fragen der Erihrung zu informieren, stellen
dic Medien, allen voran die Printmedicn und das Fernsehen dar. Dic Informationsquellen mit der
groBten Glaubwiirdigkeit und Zuverlassigkeit sind nach Meinung der Biirger Fachbiicher und
Fachzeitschriften sowie der Arzt. Bei den Printmedien und dem Fernsehen besteht eine deutliche
Diskrepanz zwischen Nutzung und subjektiv empfundener Glaubwiirdigkeit und Zuverlassigkeit.

Jeder Vierte (iiberdurchschnittlich hiufig jiingere Frauen unter 45 Jahren) wiinscht sich mehr In-
formationen iiber das Thema Eméhrung. Informationsbedarf besteht dabei insbesondere bei den
Themen , Lebensmittelkennzeichnung™, ,,gesunde Erndhrung* und .,Gentechnik®.

4. Anderung von Ernihrungsgewohnheiten: Aktuelles Verhalten und Verhaltensabsichten

Ermittelt wurde, wic haufig bestimmte Lebensmitte1gruppen2 auf dem Speiseplan der Befragten
stehen. Im Sinne der zentralen Fragestellung der Untersuchung lag das Augenmerk hierbei weni-
ger auf der Messung der generelien Hiufigkeit des Verzehrs der abgefragten Lebensmittelgrup-
pen in der Gesamtbevolkerung, sondern vielmehr auf der Ermittlung von Unterschieden zwischen
den einzelnen Altersgruppen.

So zihlen zu den ,Meidern® (insgesamt 5 Prozent der Bevolkerung) von sogenanntem roten
Fleisch oder Produkten daraus die jiingeren Biirger unter 30 Jahre etwas haufiger als der Durch-
schnitt der Bevélkerung, Dies gilt insbesondere fur die jungen Frauen, von denen 10 Prozent ganz
auf Fleisch bzw. Wurst vom Schwein oder Rind verzichten. Gefliigelprodukte stehen tendenziell
etwas haufiger bei den jiingeren, Fisch tendenziell etwas haufiger bei den dlteren Biirgern auf
dem Tisch. ‘

Der allgemeinen Empfehlung, Obst und Gemiise moglichst taglich, noch besser mehrmals tdglich
auf den Tisch zu bringen, leisten - bewuBt oder unbewubt — vor allem die Alteren Folge. Vegeta-
rische Mahlzeiten und ,,Bioprodukte” kommen hingegen iiberdurchschnittlich hdufig bei den jiin-
geren Biirgern auf den Tisch. Dies gilt allerdings ebenso fiir mehr oder minder stark verarbeitete
und konservierte Produkte, sprich Tiefkithlkost, Konserven, Fertiggerichte und fast food.

2

Abgefragt wurden:

Fleisch bzw. Wurst vom Schwein oder Rind, Gefliigel oder Gefligelwurst, Fisch, Obst und Gemiise,
vegetarische Mahlzeiten, .Bioprodukte® aus okologischer Landwirtschaft, Tiefkiihlprodukte,
Konserven, vorgefertigte oder verzehrsfertige Speisen und fast food
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Gefragt wurde nicht nur nach dem gegenwirtigen, sondern auch nach dem fiir die Zukunft beab-
sichtigten Emahrungsverhalten. Hiufiger wollen die Biirger insbesondere Obst und Gemiise,
Fisch, Bioprodukte und vegetarische Mahlzeiten sowie Gefliigel zu sich nehmen. Reduzieren
wollen die Biirger vor allem ihren Konsum von rotem Fleisch, Konserven, Fertiggerichten und
fast food.

Mit Ausnahme von Obst und Gemiise, fillt auf, da3 vor allem digjenigen ihren Konsum einer be-
stimmten Nahrungsmittelgruppe erhéhen wollen, die bereits zu den hiufigen ,,Essemn™ dieser
Nahrungsmittel zahlen bzw. Reduktionen iiberdurchschnittlich hiufig von den Personen ange-
strebt werden, die das jeweilige Produkt ohnedies nur selten zu sich nehmen. Legt man diese Er-
gebnisse zugrunde, dann diirften eine Zunahme der Unterschiede im Erndhrungsverhalten der
Biirger zu erwarten sein.

Ergédnzend zu den Verbrauchern wurden die Experten aus Industrie und Handel gefragt, welche

Trends sie hinsichtlich des zukiinftigen Emahrungsverhaltens der Bevolkerung sehen. Prognosti-

ziert werden von den befragten Experten insbesondere

- ein zunehmender Bedarf an Produkten, die sich zeitsparend zubereiten lassen bzw. bereits
verzehrsfertig sind

- cine steigende Anzahl an , Einzelessern™; das gemeinsame Familienessen wird mehr und
mehr der Vergangenheit angehoéren

- eine zunchmende Auflésung des tradierten Mahlzeitenrhythmus zugunsten hiufiger kleiner
Snacks

- ein Trend zu ,leichter”, frischer und vitalstoffreicher Kost, die sich an ermihrungs-
physiologischen Erkenntnissen orientiert

- ein Riickgang des Fleischkonsums.

Reagieren wollen Industrie und Handel auf diese Trends durch einen Ausbau der entsprechenden
Produktlinien. Genannt werden dabei insbesondere die Forcierung des Convenience-Bereichs
(convenicnce food, ready-to-cat food, fast food) und ¢in zunchmendes Angebot an kleinen Ver-
packungseinheiten (Single-Portionen). Dem Wunsch nach gesunden, vitalstoffreichen Lebens-
mitteln soll durch einen Ausbau des Frischesortiments und die Entwicklung , gesundheitsférdern-
der™ Nahrungsmittel (functional food) Rechnung getragen werden.
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5. Okologisch-ethische Aspekte bei der Kaufentscheidung

Entscheidende Hemmnisse bei der Ausweitung des Absatzes von ,,Bioprodukten™ sind aus Ver-
brauchersicht vor allem der zu hohe Preis, das mangelnde Vertrauen in die Qualitit von ,,Biopro-
dukten® (..auch nicht besser, alles nur Schwindel**)* und die geringe Verbreitung der Produkte im
Handel (,.kein Bioladen in meiner Nihe®). '

Die Absicht, in Zukunft vermehrt auf . Bioprodukte™ zuriickzugreifen, wird vor allem mit dem
hoheren Gesundheitswert, der geringeren Schadstoftbelastung und dem besseren Geschmack so-
wic der geringeren Umweltbelastung durch 6kologisch erzeugte Produkte begriindet. Absatzbe-
giinstigend wirken auBerdem die zunehmende Produktvielfalt im Biobereich, die Moglichkeit,
.Bioprodukte” auch im Supermarkt zu erwerben sowie sinkende Preise fiir 6kologisch Erzeugtes.

Die Frage nach dem Kauf bzw. der Kaufabsicht verschiedener Produkte, bei deren Herstellung
okologische und soziale Kriterien beriicksichtigt werden, zeigt, dal die Kaufbereitschaft sowie
dic Akzeptanz cines héheren Preises fiir diese Produkte insgesamt recht hoch ist, Aspekte des
Tier- und Naturschutzes den Verbrauchern allerdings ungleich niher liegen als die Sozialvertrag-
lichkeit der Produkte.

Die befragten Experten aus Industrie und Handel registrieren einen leichten Anstieg der Nachfra-
ge nach ,,Bioprodukten®. Dem Verbraucherwunsch nach 6kologisch erzeugten Lebensmitteln be-
gegnen einige Handelsketten durch den Auf- bzw. Ausbau ihres , Bio*-Sortiments oder die Eta-
blierung einer eigenen , Biomarke®. Die entscheidenden Hemmnisse bei der Ausweitung des
_.Bio"-Sortiments werden vom Handel im Fehlen einheitlicher Kriterien fiir 6kologisch erzeugte
Nahrungsmittel (einheitliches Giitesiegel) sowie einem Kundenstamm gesehen, fir den 6kolo-
gisch-cthische Aspckte eine untergeordnete Rolle spielen.

Der Forderung nach Okologie und Umweltschutz versuchen die fithrenden Industrieuntermehmen
vor allem durch den Einsatz umweltschonender Produktionsweisen, die Optimicrung ihrer Logi-
stik, die Verringerung des Energieverbrauchs sowie die Reduzierung von Produktverpackungen
bzw. den Einsatz umweltschonender (recyclebarer, leicht abbaubarer) Verpackungsmaterialien
gerecht zu werden. In einigen Industriebetrieben werden bereits Rohstoffe aus ékologischer Er-
zeugung verarbeitet, andere sehen den Einsatz von ,,Bio“-Rohstoffen kritisch, da bei der Hohe der
Produktion die Verfiigbarkeit von Rohstoffen aus dkologischer Erzeugung nicht sichergestellt
und der Preis fiir die Produkte nicht stabil gehalten werden kann,

?  Vertrauensfordernd konnte ein einheitliches Giitesiegels fiir Produkte aus okologischer Erzeugung
wirken. dessen Einfiihrung, den Ergebnissen der Untersuchung zufolge, drei Viertel aller Biirger
befiirworten wiirden.

n
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6. Gesunde Erndhrung

51 Prozent aller Biirger emihren sich nach eigenem Ermessen bereits gesund. Beriicksichtigt man
auflerdem, daf3 62 Prozent derjenigen, die sich bisher nicht gesund ernahren, in Zukunft verstiirkt
auf eine gesundheitsbewubte Ernahrung achten wollen, dann ist das Potential an Kunden, die
durch tatsdchlich oder angeblich gesundheitsfordernde Produkte ansprechbar sind recht hoch.

Dies wird dadurch bestétigt, daB gut die Halfte der Befragten Lebensmittel, die die Gesundheit
gezielt fordem sollen, indem sie mit bestimmten Stoffen, wie Vitaminen oder Ballaststoffen ange-
reichert werden, bereits gekauft haben oder kaufen wollen. Mehr als zwei Drittel sind oder wiren
auch bereit, fiir diese Produkte einen héheren Preis als fiir nicht angereicherte Nahrungsmittel zu
zahlen. Niedriger liegt die Kaufbereitschaft fiir Lebensmittel, die gezielt fiir bestimmte Bediirfnis-
se konzipiert wurden (23 %) und Lebensmittel, bei denen als bedenklich geltende Substanzen,
wie etwa Cholesterin reduziert oder entfernt worden sind (35 %).

Aufgeschlossen gegeniiber diesen ,,gesundheitsfordernden’ Produkten zeigen sich tendenziell
cher die jingeren Biirger sowie vor allem die , didtorientierten® Kunden.

7. Novel Food

Emmittelt wurde zum einen die Einschétzung von Vor- und Nachteilen neuartiger Nahrungsmittel,
zum anderen die Absicht, diese Produkte in Zukunft selbst zu kaufen.

Zunichst fallt auf, dall der Anteil der Befragten, die bei diesen Fragen keine Entscheidung treffen
wollen oder kénnen relativ hoch ist, viele Biirger sich zu diesem Thema also (noch) keine per-
sonliche Meinung gebildet haben.

Mit Ausnahme von Produkten aus fremden Kulturkreisen werden die neuartigen Lebensmittel
iberwiegend skeptisch eingeschitzt. Entsprechend gering ist die Kaufbereitschaft fiir diese Pro-
dukte. Eine nahezu cinhellige, iiber alle Bevélkerungsgruppen geltende Ablchnung, wie sie hiu-
fig publiziert wird, ist jedoch selbst fiir Produkte, bei deren Herstellung gentechnische Verfahren
zum Einsatz kommen, nicht festzustellen.

So stehen die hoher Gebildeten und die jiingeren Biirger den Neuentwicklungen insgesamt etwas
positiver gegeniiber als die tibrigen Befragten. Am aufgeschlossensten zeigen sich die , hedonisti-
schen™ Kunden. Sie sehen bei allen abgefragten Produkten iiberdurchschnittlich hiufig Vorteile,
insbesondere bei gentechnisch verdnderten Lebensmitteln (33 %) und bei Produkten aus fremden
Kulturkreisen (65 %).
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Novel Food®

Gentechnrsch verdnderte
pflanzliche oder tierische
Lebensmittel
Lebensmittel, die mit
Hille gentechnisch her-
gestellter Mikroorganis-
men produziert werden
Lebensmuttel aus Roh-
stoften, die hierzulande
nicht traditionell genutzt
werden

Produkte aus fremden
Kulturkreisen, die es bis-
her hierzulande nicht zu
kaufen gibt
Lebensmittel, die Zu-
satzstoffe mit neuartigen
Strukturen enthalten

bringt eher Vorteile
%

18

21

5t

23

bringt eher Nachteile
%

66

66

41

26

55

wiirde man kauten
%

16

13

20

53

19

4 Zum besscren Verstindnis wurden bei jeder Produktgruppe Beispiele angegeben
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Die Experten aus Handel und Industrie sehen in Novel Food insgesamt mehr Vorteile als Nach-
teile. Eine Aufnahme in das eigene Produktsortiment wird jedoch gerade von den Vertretern der
Handelsketten in der Regel nur unter der Voraussetzung erwogen, daB diese Produkte bei den
Konsumenten auf breitere Akzeptanz als bislang stoben und die Unbedenklichkeit der jeweiligen
Produkte fiir Mensch und Umwelt sichergestellt werden kann. Ein wesentliches Defizit wird in
der sachlichen Aufklarung der Verbraucher iiber die Chancen und Risiken der neuen Technologi-
en und Produktentwicklungen gesehen. '

Zu den Vorteilen von Novel Food zéhlen nach Einschitzung der Experten insbesondere die

- Erzeugung von standardisierten Produkten in gleichbleibender Qualitat

- Senkung der Herstellungskosten

- Erhohung des Ertrags

- Verbesserung der Produktqualitat

- Herstellung von Produkten, die auf spezifische gesundheitliche Bediirfnisse zugeschnitten
sind

- Umweltvertriglichkeit ( Riickgang der Pestizidanwendungen bei gentechnisch verdnderten
Pflanzen, etc.)

- Sicherung der Eméhrung der Weltbevolkerung

Nachteile sehen die Experten

- im moglichen MiBbrauch der neuen Technologien

- in der mangelnden Aufklarung tiber Allergierisiken

- in ungeniigender Sicherheitsforschung infolge iibereilter Entwicklungen

- in der mangelnden Wahlméglichkeit des Verbrauchers aufgrund unvollstandiger Kennzeich-
nungspflicht

1. September 1997
2598/5175 Mii



